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CREACION DE IDENTIDAD DE APEAM, A.C. POR RED SOCIAL

Instagram es una red social que se uso para reforzar la imagen de grandiosidad del aguacate.

Con estos temas, se
han realizado

Twitter tuvo actualizaciones e interacciones de informacion relevante sobre la industria del aguacate.
Youtube tiene contenido para darle voz a nuestra Asociacion.

.m = d 60 LinkedIn es la transmision de notas de interés sobre las acciones de APEAM, A.C. en la industria del aguacate.
‘mas de

Pinterest es una red para compartir todas estas imagenes representativas del aguacate y sus campanas a través de

re pO rtaj eS! distintos tableros digitales.

Muchos de los cuales han sido Y por supuesto, Facebook, la red social mas grande en la que se encuentra APEAM, A.C. donde hemos compartido
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graciasa vinculaciones exitosas dos con nuestro orgullo mexicano: jel aguacate!

con CINVESTAV, UMSNH, UVAQ,

. Hemos estado juntos en todo esto ya que para lo mas importante es el compromiso con sus Asociados y con
UNLA’ Gobierno Federaly claro, el publico que ama y sigue la trayectoria del aguacate como un producto nacional del cual hay que sentirse orgulloso.

Nuestras puertas siempre estaran abiertas a la comunicacion y a quien desee acercarse a conocer mas acerca de nuestro
trabajo y del maravilloso mundo de la industria de nuestro Tesoro Verde.

iAvocados From Mexico!
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EL FRUTO DE

LAS ESTRATEGIAS

DE EXITO DEL
AGUAGATE

n el 2016, Aguacates de México comenzd una serie de estrategias y

campaias de marketing, con el fin de posicionar al aguacate dentro de

la mente de los consumidores como un producto delicioso y cercano a
nuestro estilo de vida. A poco de haber comenzado el 2017, los resultados de
estas acciones estan mostrando el alcance positivo que se ha logrado adquirir
mediante estds grandiosas iniciativas:

Campana Always There [Siempre ahi] |

Esta campaiia de estilo de vida, busc6 demostrar a los consumidores que
las cosas que uno atesora son las que siempre estan ahi, tal como lo estan
Aguacates de México, los 365 dias del afio. De esta forma se pretendio
mostrar la cercania del producto dentro de la vida del consumidor nortea-

mericano.

Ademas, la presencia del aguacate se hizo realidad dentro de uno de los
grandes eventos deportivos del afio: el Super Bowl, donde se provoco el
aumento del conocimiento de la marca en la mente del publico estadouni-
dense. A través del anuncio “Bounty of Earth” [Generosidad de la Tierra]
el aguacate mexicano fue mostrado como un producto que Siempre esta
ahi.

I Mini Chef I

lanzado en agosto del 2016, este programa tuvo el proposito de incre-
mentar la consideracion del uso del aguacate dentro del desayuno de los
mas pequefios en el hogar, donde se motivo a las amas de casa a grabar y
subir videos de sus hijos cocinando con Aguacates de México. Para enero
de este aflo, esta iniciativa habia recibido mas de 200 videos por parte de
varias familias a lo largo de Estados Unidos, siendo incluso acreedores los

videos a mas de 2.3 millones de reproducciones.

Guac It [Guacamolizalo] |

Aguacates de México desplego una de las adquisiciones sociales mas fuer-
tes durante la celebracion del Cinco de Mayo, asociandose con Tabasco y
Qdoba, para la generacion de una campana digital masiva. La activacion
incluyd una activacion movil orientada geograficamente, una activacion
de musica dinamica, amplificacion social y sabrosos incentivos para atraer

a la gente.

Se alcanzo a consumidores que se ubicaban a 5 millas de distancia de
Qdoba a fin de generar visitas durante el Cinco de Mayo, ademas se em-
pled la tecnologia tap-to-map a fin de hacer que los consumidores estuvie-
sen conscientes de las locaciones mas cercanas y de las direcciones mas
convenientes para visitar. Se bombarde6 a los consumidores con anuncios
para impulsar la promocion del guacamole gratis de la marca y se aprove-
cho la asociacion que se tiene con Live Stream Radio con el proposito de
crear una estacion radial personalizada de “Guac is Free” [Guac es gratis],

todo a fin de generar opinion social y visitas a las tiendas.

El hashtag #Guaclt generé 295 millones de impresiones potenciales en
Twitter, contribuyendo al 18% de todas las impresiones de conversacion
del Cinco de Mayo.

Campaiia “Echale”

Con el propésito de motivar a las nuevas madres latinas en Estados Uni-
dos de seguir utilizando el aguacate como ingrediente en todas sus comi-
das, se decidi6 continuar con la promocion de esta campaiia, lanzada por

primera vez en el 2015.

Basada en lo importante que es para la madre latina en mantener una bue-
na alimentacion en sus hijos, asi como de lograr mantener sus tradiciones,
la campana lanza el mensaje de que el aguacate es perfecto para lograr
ambas cosas debido a que éste es una fruta muy saludable y deliciosa, asi
como una comida muy tradicional que ayuda a continuar y mantener las

tradiciones, incluso fuera de sus paises de origen.

La campaia cuenta con dos comerciales de television, los cuales estan

al aire en las principales cadenas de television hispana, asi como en sus

principales ciudades, como Los Angeles y Houston. Adicionalmente la
campafia esta al aire en los diferentes medios digitales a nivel nacional
y también en las principales plataformas para teléfonos inteligentes, los

cuales son muy utilizados por parte de la comunidad hispana.

Vida Aguacate

Es la comunidad digital de seguidores hispanos de Aguacates de México.
Dicha comunidad busca la unién de todos los amantes de los Aguacates
de México donde pueden encontrar contenido relevante de salud, recetas,
promociones y topicos importantes para esa nueva madre latina que vive

en los Estados Unidos.

Al cierre del 2016, la comunidad ya contaba con 72,495 miembros ac-
tivos, los cuales cada mes reciben informacion interesante acerca de los
aguacates. Esta comunidad también interactiia en la pagina de Facebook
de Aguacates de México, la cual posee actualmente con 432,326 contac-
tos. Todos estos miembros ayudan a la promocion del consumo del agua-

cate y a testificar todas las bondades que éste tiene.

El Mejor Partido

Es un programa de Aguacates de México enfocado en los mercados hispa-
nos en Estados Unidos, especificamente en las principales cadenas como
HEB, Vallarta, Food 4 Less y Northgate. El objetivo de este programa
consiste en reclutar a nifios y nifias para que puedan participar en clinicas
de futbol impartidas por los entrenadores profesionales, patrocinadas por

Aguacates de México.

Se activaron cadenas de supermercados en Houston, Los Angeles y Arizo-
na para informar a los clientes de la marca, de que tienen la oportunidad de

ganar una plaza para que sus hijos participen en dichas clinicas de futbol.

De octubre 2016 a marzo 2017 se estaran realizando eventos del Mejor
Partido, en estos eventos familiares se busca la promocion del consumo
de Aguacates de México, asi como de la realizacion de actividades recrea-
tivas, rifas, concursos y de la seleccion de los ganadores que participaran

en estas clinicas.

En el 2016 los resultados fueron excelentes, puesto que en cada evento se

logré vender cuatro veces mas aguacates de lo normal.
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Avocados

AVOCADO SEASON?
EVERY SEASON.

Whether I*s a salad for lunch or a_fiesty with friends,
avery meal deserves to be at least a e especial
And because Avocados From Mexico are always in
season, they're there fo make sure that every meal
gets the fresh and delicious avocado that it deserves.

avocadosirommexico.com

juacat o o
a admenes meusH | =
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Bienvenida

Vida Aguacate es un lugar creads pera ti,
inspirado por tu pasién por los aguacates. <
Aqui encontrards desde recetas nutritivas
hasta ofertas exclusivas. Cuéntanos quién
eres para que asi nos ayudes a seguir
construyendo este lugar especial.

{Unete a Vida Aguacatel m
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| Fiesta del Fuego

En asociacion con Tabasco, Aguacates de México encendio el Cinco de
Mayo con Fiesta del Fuego. El programa se desarrollo del 4 de abril al 5 de
mayo y se contd con la colaboracion de cuentas hispanas. Los elementos
del programa incluyeron un branding consistente y mensajes en exhibi-
dores, POS, Radio In-Store, sorteo de consumidores, cupones 1.SMIRC,
y activacion digital/social. Cabe destacar que el sorteo de consumidores
ofrecio a los clientes la oportunidad de ganar un paquete de premios valo-
rado en $5,000 dolares.

A través de Fiesta del Fuego, Aguacates de México despleg6 lo que resulto
ser una de las tomas sociales mas fuertes que la marca ha organizado en
torno a un evento clave. La plataforma del Cinco de Mayo fue un esfuerzo
conjunto de tres de los segmentos de negocio de la organizacion: consu-

midor, retail y Food Service.

Ademas de esto, Aguacates de México logré impulsar a mas de 45,000
embajadores de la marca, bloggers, influenciadores sociales y medios de
comunicacion a través de diversas plataformas como Facebook, Insta-

gram, Twitter y Busqueda Pagada.

Finalmente, en asociacion con Tabasco, los usuarios fueron invitados
a crear su propio guac en Guaclt.com y Avofan.com, afadirle Tabasco,
nombrarlo y compartirlo con los hashtags #Guaclt y #CincoDeMayo en

las redes sociales a fin de poder participar en el concurso.

Tastiest Tailgate
[La celebracion del partido mas deliciosa]

Aguacates de México y Ro*Tel® unieron fuerzas para un programa na-
cional que promueve la facilidad y sencillez de hacer un Rockin ‘Guac
audaz y delicioso que es perfecto para el tailgating o home-gating durante
la temporada de futbol. La promocion cuenta con elementos de activacion
que se conectan con los compradores a lo largo de su ruta de compra: antes
de la tienda, en la tienda y después de la tienda. Las pantallas, los IRC y la
Radio In-Store ayudaron a impulsar las compras por impulso en las tien-
das. Elementos pre y post tienda tienen mensajeria consistente a través de
Aguacates de México y RO*TEL creative e incluye puntos clave como el
sorteo de los consumidores, la busqueda de palabras clave pagadas (tales
como guacamole, aguacates, etc.), medios pagados en Facebook entre los
fans de Aguacates de México y los de RO*TEL, y amplificacion de dos

videos en linea.

Nuevo para ese afio fue una campana de cupones con Checkout 51, una
aplicacion movil que ayuda a los compradores de comestibles a ahorrar
dinero. La asociacion demostré ser muy exitosa con mas de 12,900 con-
tenedores y envolturas de vinilo de Aguacates de México y mas de 4.000

exhibidores de marca compartida. Un sorteo de consumidores en linea

atrajo mas de 13.000 entradas, mientras que 4 videos de marca compartida

generaron mas de 2.8 millones de visitas.

Tailgate Tour

Fue una gran oportunidad para fortalecer la relacion de Aguacates de Mé-
xico con el Futbol Americano, desde que “ver el futbol” es la ocasion es-
pecial #4 en cuanto a consumo de aguacates se refiere. Para hacer esto,
Aguacates de México impulso el compromiso con los consumidores y los
minoristas clave poner muestras del RO*TEL Rockin ‘Guac en los princi-
pales 11 encuentros universitarios de fitbol americano. La gira comenzo

el 4 de septiembre y se extendio hasta el 12 de noviembre.

Nuevo para ese afo, fue un programa de alcance del consumidor de orien-
tacion geografica de alrededor de 11 lugares de juego con dos ejecuciones

y dos periodos de tiempo:

1. Subete a la lista de compras: de lunes a jueves con el video Rockin Guac
Recipe.
2. Compromiso Futbol Fan: desde el Viernes hasta el Dia de Juego (Pre,

Durante y Post Juego) con Guac Game.

| Season’s Eatings [Comidas de temporadas]

Aguacates De México realizo la temporada navidefia de una forma fresca
y festiva. Con las vacaciones a la vuelta de la esquina, los consumidores
y los compradores estuvieron buscando nuevas ideas sobre como darle
un giro al entretenimiento. Creative se inspird en el tema de temporada
y en hermosas fotos de recetas que pueden desencadenar nuevas ideas en
las tiendas. Los minoristas querian mas exhibiciones tematicas y esto se
pudo apreciar con el exitoso sell-ins que el equipo comercial de Aguacates
de México vio, al ser vendidos 9,900 contenedores de exhibicion y 4,900
POS Kits. De la cantidad total, Walmart mostré un fuerte interés y solicitd

2,000 para envolturas en vinilo.

La camparia de Season’s Eatings comenz6 con una oferta de incentivo al
consumidor Buy One, Get One Free (BOGO) [Compra uno, Recibe Otro
Gratis] a través de Coupons.com (cup6n en linea imprimible) y Catalina
(en la tienda a través de los recibos de registro) a partir del 14 de no-
viembre. La oferta alent6 a los consumidores a comprar un Aguacate de
Meéxico y obtener uno gratis. Especificamente, con Catalina, estas ofertas

fueron dirigidas a los compradores heavy y medium de aguacate.

Guac Nation [Nacion Guacamole]

Aguacates de México y Old El Paso ™, el lider de la categoria de alimen-

tos mexicanos, se unieron por tercera vez para hacer del Gran Juego uno

de los registros mas importantes de consumo del guacamole con Guac
Nation. Desde el 26 de diciembre de 2016 hasta el 5 de febrero de 2017,
el programa ofrecera un amplio espectro de apoyo, aprovechando la emo-
cion de las fiestas del Gran Juego y sus respectivas reuniones sociales, con
el proposito de destacar los deliciosos bocadillos que se pueden realizar

con los frescos Aguacates de México y Old El Paso ™.

La campania se reforzara con incentivos al consumidor y apoyo al mino-
rista, como la inspiracion de recetas a través de las redes sociales, la Radio
In-Store, el merchandising centrado en cajas de exhibicion en forma de
molcajete y exhibidores de pallet de la campaiia. El exhibidor de pallet de
la campafia cont6 con un disefio tinico, debido a que éste poseia bolsillos
laterales separados que permitieron a los minoristas vender todo lo que
un comprador necesitaria para realizar su propio guacamole, tales como:

Jjitomates, cebollas, jalapefios o limones.

Ademas, en un esfuerzo por involucrarse con los consumidores antes y
después de sus compras, Old El PasoTM ha desarrollado una nueva receta
con Aguacates de México: Avocado Jalapefio Popper Boats que sera apo-

yada con posts patrocinados en Pinterest y dos post pagados en Facebook.

Guac Nation es un ejemplo de como la colaboracion continua entre Agua-
cates de México y Old El Paso ™ utilizo un alcance de mercado total en
el nivel del comprador. Disefiado con la forma en como el comprador de
hoy consume los medios de comunicacion en su mente, Guac Nation in-
cluyo cuatro componentes digitales fuertes para llegar a los compradores
a lo largo de todo su camino de compra: Catalina Buyer Vision, Ibotta,

Pinterest y Facebook.

Programa de etiquetado de frutas

En un esfuerzo por impulsar la conciencia de masas y maximizar nuestra
campafia de marketing de varios millones de dolares, Aguacates de Mé-
xico refuerza su liderazgo de marca en el punto de venta, a través de un
innovador programa de etiquetado de frutas. El ambicioso esfuerzo a nivel
nacional coloco las estampas de Aguacates de México en la fruta, lo cual
permitio a nuestro maravilloso producto mostrar el nombre de Aguacates
de México en el comercio minorista por primera vez. Casi un millon de
estampas han hecho su camino en las estanterias y en los hogares en los
Estados Unidos.
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PREGUNTAS
SOBRE

.QUE ES EL GFSI?

GFSI es la Iniciativa Mundial
de Seguridad Alimentaria. Es
una fundacion sin fines de lu-
cro, creada bajo la ley Bélgi-
ca. La gestion diaria de GFSI
se lleva a cabo por el Foro de
Bienes de Consumo (antes
CIES - El Foro Empresarial
de Alimentos).

.QUE SON LOS
ESQUEMAS
RECONOCIDOS
POR GFSI?

La mision de GFSI es impul-
sar la mejora continua de la
inocuidad alimentaria en todo
el mundo para reforzar la
confianza del consumidor. El
principio es que una vez que
un esquema es certificado,
éste es aceptado en todas par-
tes. Se enfatiza en el manejo
de un estandar consistente de
auditorias por terceras partes
y en consecuencia permite de-
dicar menos tiempo y esfuer-
zos en auditorias redundantes
a proveedores.

.QUE NECESITO PARA OBTENER LA CERTIFICACION DE
ALGUN ESQUEMA RECONOCIDO POR GFSI?

Inférmate de cual esquema es el mas 6ptimo, esta informacion la puedes ob-
tener a través del empaque, ya que €l es quien compra tu fruta y puede orien-
tarte sobre las necesidades que sus principales clientes-mercados requieren.

Acércate a tu Junta Local de Sanidad Vegetal y/o APEAM, A.C. para que
te brinden informacion precisa y apoyo técnico para la implantacion del
esquema.

Comunicate con el Organismo de Certificacion quién evaluara el cumpli-
miento del esquema. Recuerda puedes acceder al apoyo que tenemos de
ASERCA-APEAM siempre y cuando muestres tu Reconocimiento vigente
en Sistemas de Reduccion de Riesgos de Contaminacion SRRC al Organis-
mo de Certificacion y unicamente pagas el 50% del costo de la Auditoria
de Certificacion. Para mas informacion comunicate al 01 452 503 3000
extension 135 o al correo certificacion@apeamac.com

‘Certificate!



